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Izvjeiée o izvrSenju godisnjeg programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice Opéine Lekenik
napravljeno je sukladno metodologiji i uputama Ministarstva turizma i sporta (Metodologija i obvezatne
upute za izradu godi$njeg programa rada i Izvjesca o radu, od 10. studenog 2020.), kao i odrednicama
Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19); dopune (NN 42/20), koji je
na snazi od 01.01.2020. godine, sukladno Statutu TZO Lekenik i vaze¢im strateSkim dokumentima. Ovo
Izvjedce o radu i financijskom poslovanju Turisti¢ke zajednice Opéine Lekenik za 2025. godinu sukladno
Zakonu, sadrZava podatke o izvrSenju programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka, izdacima njihovog
izvrienja, izdacima za poslovanje turisti¢kog ureda i rad tijela Turisti¢ke zajednice, ostvarenju prihoda po
izvorima, financijskom rezultatu poslovanja, usporedbu financijskog plana i njegovog ostvarenja s
obrazloZenjem odstupanja te analizu i ocjenu izvr§enja programa.

Ovim se IzvjeS¢em daje prikaz izvrSenih aktivnosti (prihoda i rashoda) proizaglih iz usvojenog Programa
rada i financijskog plana za 2025. godinu, od strane SkupStine i Turisti¢kog vije¢a TZO Lekenik. Sve
aktivnosti TZO Lekenik proizlaze iz predvidenog Programa rada s financijskim planom. Uz aktivnosti
navedene u Programu rada, ured TZO Lekenik obavlja i niz ostalih aktivnosti koje proizlaze tijekom
godine, sukladno Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, koje ukljuéuju: docek
posjetitelja, turisti¢ko vodenje i interpretaciju znamenitosti, prikupljanje i pruzanje informacija,
koordinaciju dogadanja i manifestacija, izdavanje promidzbenih materijala, promidZbu putem web stranice
i stranica druStvenih mreZa, prikupljanja podataka o turistickom prometu, vodenje e-Visitor sustava,
azuriranje turistickih informacija, pripreme i izdavanja turistickih promidZbenih materijala i broSura te
ostalih poslova koji se definiraju tijekom godine.

Turisti¢ka zajednica Opéine Lekenik se u obavljanju svojih zadaéa i aktivnosti oslanjala na Strategiju
razvoja turizma Sisa¢ko-moslavacke Zupanije, Strateski marketinski plan hrvatskog turizma, fizicke
rezultate turistiCkog prometa i iskustva iz prethodnih godina, zakljucke koordinacije direktora turistickih
zajednica s podrucja Sisacko-moslavaéke Zupanije, jednako kao i na druge odluke 1 akte sukladno
odlukama Turisti¢kog vije¢a i Skupstine Turisticke zajednice opéine Lekenik. Turisticka zajednica Opcine
Lekenik je sukladno zakonski utvrdenim zadacama, tijekom 2025. godine nastojala afirmirati Lekenik i
okolicu kao zanimljivu turisti¢ku destinaciju te pobolj8ati uslugu pruzanja turisti¢kih informacija. Tijekom
cijele godine, u suradnji s Opéinom Lekenik pripremani su razni projekti u vidu struéne suradnje iz aspekta
turizma te partnerskih odnosa.

Vodetéi se logikom kako je brzi razvoj turizma na podruéju TZO Lekenik mogué jedino uz pripremni
razvoj odredenog broja kapitalnih i razvojno-investicijskih projekata u nadleznosti izvrine vlasti,
nastavljena je bliska suradnja s Opéinom Lekenik i ostalim turistickim dionicima diljem Republike
Hrvatske putem pracenja i apliciranja svojih zadaca

Zadace turisti¢kih zajednica sadrzane su u Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turisti¢kih zajednica prema sljedecoj strukturi: |

- LTZ — lokalne turisticke zajednice — ¢lanak 32. Zakona |
- RTZ — regionalne turisticke zajednice — ¢lanak 38. Zakona
- HTZ — Hrvatska turisticka zajednica — ¢lanak 46. Zakona

Zadace lokalne turisti¢ke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZzment organizacije, su sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. Sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog sektora i kljuénih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije;

1.2. Koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji;

1.3. Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda;

1.4. Razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne 1 grupne goste;
1.5. Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s folkusom na cjelogodi$nju ponudu destinacije;



1.6. Pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog scktora, na natjecaje za razvoj javne turisti¢ke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja;

1.7. Upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji;

1.8. StrateSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima;

1.9. Sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podruéju destinacije;

1.10. Upravljanje javnom turistickom infrastrukturom;

1.11. Sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisti¢ka
zajednica.

2. Informacije 1 istrazivanja

2.1. Izrada i distribucija informativnih materijala;

2.2. Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije 1 profilima
drustvenih mreza;

2.3. Osnivanje, koordinacija i upravljanje turistiCkim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe za
njima);

2.4. Suradnja sa subjektima javnog 1 privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju
turisticke destinacije;

2.5. Planiranje, izrada, postavljanje 1 odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji
s jedinicom lokalne samouprave;

2.6. Operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisti¢ke zajednice kao §to su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. Koordiniranje s regionalnom turisti¢kom zajednicom u provedbi operativnih marketingkih aktivnosti;
3.2. Priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj ponudi na podrué¢ju destinacije u regionalnu
turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu;

3.3. Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu;

3.4. Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja u
suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom;

3.5. Obavljanje 1 drugth poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.

Obavljanjem navedenih zadac¢a koje je TZO Lekenik redovito izvravala te uvidom u financijsko
poslovanje Turisticke zajednice Opéine Lekenik, moZe se reci da je ukupno godiSnje poslovanje bilo
zadovoljavajuée premda su se pojavila neka odstupanja od plana. Uz teznju da se poslovni procesi i
cjelokupna destinacijska promocija okrenu veéem stupnju digitalizacije, sve oblasti djelovanja i postupanja
radom prilagodena su novoj globalnoj situaciji na svim razinama poslovanja, uzimajuéi pritom u obzir
globalne trendove odrZivog razvoja. Uz generalne ciljeve propisane Zakonom, prilikom izrade GodiSnjeg
programa rada, Turisticka zajednica Op¢ine Lekenik duzna je iskazati detaljan i precizan cilj provodenja
svih pojedinacno planiranih aktivnosti uzimajuéi u obzir ciljeve definirane strateskim marketinkim
dokumentima, kako je u ovom predmetnom IzvjeScu i uéinjeno.



PRIHODI

Struktura ostvarenih prihoda prema izvorima financiranja prikazana je u tablici:

PRIHODI Iznos (u €)
1] Izvorni prihodi 10.523,50
1.1. | Turisticka pristojba 1.703,16
1.2. | Clanarina 8.820,34
5 Prihodi iz prorac¢una opc¢ine/grada/Zupanije i drzavnog

' proracuna 200.000,00
2 Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 12.111,50
4, Prihodi od kamata 1,02
S Prihodi od gospodarske djelatnosti 3.140,00

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00
7. Ostali prihodi 1.479,62
UKUPNO: 227.255,64

5. RASHODI

Izvrienje Godisnjeg programa rada i financijskog plana sadrzi izvrSenja po planiranim stavkama za
pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i utroSena financijska sredstva za njihovo izviSenje. [zvrSena
struktura rashoda po grupama definirana je na slijedeéi nacin:

VRSTA RASHODA/AKTIVNOSTI Iznos (u €)
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANIJE 6.250,00
2, RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 170.562,00
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANIE 21.555,66
4, DESTINACISKI MENADZMENT 2.515,00
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 75,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 69.466,72
T REZERVA 0,00
UKUPNO: 270.424,38
IzvrSenje
AKTIVNOSTI Plan (EUR) | (EUR)
ISTRAZIVANJE I  STRATESKO
1L PLANIRANJE 3.610,00 6.250,00
Izrada strateSkih / operativnih /
1.1. | komunikacijskih / akcijskih dokumenata | 3.610,00 6.250,00
1.2. | Istrazivanje I analiza trziSta 0,00 0,00
Mijerenje  udinkovitosti  promotivnih
1.3. | aktivnosti 0,00 0,00
RAZVOI TURISTICKOG
25 PROIZVODA 106.000,00 170.562,00
Identifikacija i vrednovanje resursa te
2.1. | strukturiranje turisti¢kih proizv. 1.000,00 0,00
Sustavi oznafavanja kvalitete
2.2. | turisti¢kog proizvoda 5.000,00 0,00
2.3. | Podr§ka razvoju turisti¢kih dogadanja 80.000,00 170.562,00




Letovanié-selo pokraj Kupe 20.000,00 16.805,28
Dani  Bana  Jelacica i  postara
Klempaja, Trojacka nedjelja 10.000,00 6.897,67
Fasnik-Djecji maskenbal 3.000,00 7.841,18
Jurjevo - Dan opcine Lekenik 20.000,00 24.400,00
Likovna kolonija 3.000,00 1.137,09
Gljivada/kestenijada/ tartufi 3.000,00 2.165,92
Bozié u Lekeniku 19.000,00 75.303,67
Potpore ostalim dogadanjima
(Valentinovo, fisijada) 2.000,00 36.011,19

2.4. | Turisti¢ka infrastruktura 10.000,00 0,00
Smeda signalizacija 5.000,00 0,00
Vinske, biciklisticke i pjesacke staze 5.000,00 0,00

2.5. | Podr8ka turistickoj industriji 10.000,00 0,00
KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE | 13.000,00 21.555,66
Definiranje brending sustava i brend

3.1. | arhitekture 1.000,00 0,00
OglaSavanje  destinacijskog  branda,

3.2. | turistiC¢ke ponude i proizvoda 1.000,00 3.040,00
Odnosi s javno$cu: globalni i domaéi

33. | PR 1.000,00 3.505,00

3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 1.000,00 2.146,00
Sajmovi, prezentacije i poslovne

3.5. | radionice 2.000,00 0,00

3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00
Guslac na krovu 0,00 0,00

3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 2.000,00 9.290,75
Glasilo Leken 1.000,00 0,00
Monografija Peséenica 0,00 0,00
Tiskanje  brosura, info-karte, film,
kalendari 500,00 6.685,00
Suveniri 500,00 2.605,75

3.8. | Web stranica 2.000,00 99,00
Kreiranje 1  upravljanje  bazama

3.9. | turistickih podataka 1.000,00 0,00

3.10. | Turisti¢ko-informativne aktivnosti 2.000,00 3.474,91
Promocije 1.000,00 1.550,00
Plakati 1.000,00 1.924,91
DESTINACIISKI MENADZMENT 2.500,00 2.515,00
Turisticki  informacijski  sustavi i

4.1. | aplikacije/eVisitor 500,00 0,00

4.2. | Struéni skupovi i edukacije 1.000,00 815,00

4.3. | Koordinacija i nadzor 0,00 0,00

4.4. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00

4.5. | Poticanje na ofuvanje I uredenje okoliga | 1.000,00 1.700,00
Park Lekenik 500,00 0,00
Pobolj§anje uvjeta boravia turista 500,00 1.700,00
CLANSTVO U  STRUKOVNIM
ORGANIZACITAMA 150,00 75,00
Medunarodne strukovne I sl

5.1. | organizacije 0,00 0,00
Domace strukovne i sl. organizacije-

3.2. | LAG 150,00 75,00




6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 65.750,00 69.466,72
Place- Turisticki ured (1 djelatnik),
6.1. | TIC(I djelatnik) 37.000,00 37.442,79
Bruto place 31.974,69
Doprinosi na place 2.329,05
Ostali rashodi za zaposlene 3.139,05
6.2. | Materijalni troskovi 27.750,00 29.583,93
6.3. | Tijela turisticke zajednice 1.000,00 0,00
Troskovi poslovanja mreze
6.4. | predstavnistava/ispostava 0,00 0,00
6.5. | Ostali izdaci 0,00 2.440,00
7 REZERVA 1.000,00 0,00
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA
8. PRETHODNE GODINE 0,00 0,00
9. FONDOVI-posebne namjene 0,00 0,00
Fond za turisti¢ke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podru¢jima i
kontinentu 0,00 0,00
Fond za projekte udruZenih turistickih
zajednica 0,00 0,00
TOTAL 192.010,00 270.424,38
MANJAK 0,00 -43.168,74
VISAK PRIHODA - PRENESENI 27:026.25
Manjak prihoda za pokrice u slijedecem
razdoblju -16.142,49

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1.

Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:

Turisti¢ka zajednica Opéine Lekenik zapodela je sa izradom dokumenta Plan upravljanja
destinacijom Opcine Lekenik za razdoblje 2025. — 2029. godina. Placen je trofak consultantskoj

tvrtei za izradu dokumenta.

Sredstva: 6.250,00 EUR
1.2.  TIstrazivanje i analiza trZziSta:

Redovne analize trzista, kretanje trendova koji za cilj imaju prikupljanje informacija s turistiCkog
trziSta ponude 1 potraznje, prije samog provodenja zadaca i pojedinih aktivnosti.
Sredstva: 0,00 EUR

1.3.  Mjerenje uéinkovitosti promotivnih aktivnosti:

Cilj aktivnosti: istraZivanje kvalitete i razine zadovoljstva turista turistickom uslugom
je tijekom godine ulagala u sve razine promocije. Prikupljale su se povratne informacije o
ulaganjima turistike zajednice, npr. ankete.

Sredstva: 0,00 EUR



2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Sredstva: 170.562,00 EUR

2.1.  Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda:

Potencijal Opéine Lekenik je velik. Prirodne regije poput Turopoljskog luga, Vukomerickih gorica,
doline rijeke Kupe i Odranskog polja nude velike $anse za daljnji razvoj turisti¢ke ponude. Do sada
su izradena brojna idejna urbanisticko-arhitektonska rjeSenja s ciljem osiguranja dodatnih
financijskih sredstava za oplemenjivanje postojeéih, te razvoj novih turistiCkih proizvoda i
programa destinacije koje ¢emo nastojati pratiti i aplicirati, samostalno ili u suradnji s jedinicom
lokalne samouprave i drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za bespovratna
sredstva iz nacionalnih izvora, fondova RH i EU i ostalih izvora financiranja.

Selekcija kljuénih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se turisticki

proizvod komunicira.
Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori

inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda.

Razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste.
Sredstva: 0,00 EUR

2.2.  Sustavi oznadavanja kvalitete turistickog proizvoda

S ciljem efikasnog i efektivnog iskoriStavanja svih resursa oznacavanje kvalitete turisti¢kog
proizvoda (labeling) provodio se u suradnji i koordinaciji s Turistickom zajednicom
Sisacko-moslavacke zupanije.

Sredstva: 0,00 EUR
2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja

Sredstva: 170.562,00 EUR

Turisti¢ka zajednica Opcine Lekenik tijekom godine organizirala je brojne manifestacije jer upravo su se
one u opéini istaknule kao jedan od glavnih motiva dolaska gostiju u nasu destinaciju.

Cilj aktivnosti: direktno utjecu na povecanje turistickog prometa i potro$nje, kao i obogaéenja same ponude
destinacije, njene prepoznatljivosti i promocije.

Letovanic — selo pokraj Kupe

OdrZana je 19. utrka kupskih ¢amaca St. Brod — Letovani¢. Sudjelovale su 24 posade u nedjelju, 24.
kolovoza 2025. godine. Utrka kupskih ¢amaca privukla je brojne gledatelje koji su bodrili svoje
favorite! Utrka je bila iznimno zanimljiva; nizak vodostaj i brojni dueli na vodi od samog starta. Na
ovogodiSnjem natjecanju, u ukupnoj kategoriji titulu prvaka zasluzeno je odnijela udruga Ladari Zagreb
— Fasijine Guje. Osigurali smo i bogate nagrade (novi ¢amac, poklon bonove, vesla, sponzorske
poklone). Osigurali smo uz pomoé¢ DVD-a Letovani¢ i drugih sumjestana ¢amce za utrku $to je najveéi
problem s obzirom na broj prijavljenih posada iz drugih krajeva Hrvatske, potom osiguranje utrke u
suradnji sa HGSS-om, Satore, razglas, hranu i pi¢e za sve sudionike. Sama organizacija i priprema
dogadaja je najzahtjevnija od svih drugih dogadanja u nafoj opéini, traju vie tjedana prije odrzavanja.
Dogadanje su popratili nacionalni i regionalni mediji.

Sredstva; 16.805,28 EUR
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Dani bana Jelaciéa i postara Klempaja, Trojacka nedjelja

Odrzano je u dvori§tu Drustvenog doma u Lekeniku 15. lipnja 2025. godine. OdrZani su prigodni
programi u spomen na povijesni susret bana JelaCic¢a i lekenickog postara Josipa Klempaja. Za dobru
zabavu pobrinuli su se Tamburagki sastav ,,Nek' se svira®“ i grupa Viking. DVD Lekenik postavio je
razgled opreme i vozila za posjetitelje. U suradnji sa SOS Djedjim selom Lekenik odrZano je natjecanje
»Mali po§tar®.

Sredstva: 6.897,67 EUR

/" DANI BANA JELACICA | POSTARA KLEMPAJA JI RS
| TROJACKA 15. lipnja 2025. AL SA{\ ~:"-;"T\r; Al '.-'rrn'r-;u.....
(& NEDJELJA od 16:00h BHHPH l”K |

‘U LEKENIKU

* DVORISTE D16 SATI

DRUSTVENOG 1S NEK' SE SVIRA
DOMA a
LEKENIK S

Fasnik — Djecji maskenbal

Odrzali smo 25, Djedji maskenbal u velikoj sali Dru§tvenog doma Lekenik gdje su brojne nagrade
razveselile male magkare, a za dobru zabavu uz ¢aj i krafne, pobrinula se Zonglerka i animatori te
pjevadica Zsa Zsa. U provedbi maskenbala pomogle su ¢lanice Dru§tva Zena PeScenica. Povorka je
krenula iz parka kod OS Mladost Lekenik i zavriila u Drugtvenom domu Lekenik.

Sredstva: 7.841,18 EUR




Jurjevo — Dan Opéine Lekenik

Sudjelovali smo u suorganizaciji proslave Jurjeva 2025. — Dana Opéine Lekenik. Organizirali
promociju udruga i poljoprivrednih proizvodaca, nastup KUD-ova, zabavni program uz veliki koncert
Ivana Zaka ispod velikog Satora.

e gy,

Sredstva:24.400,00 EUR
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Likovna kolonija

Organizirana je likovna kolonija u Brezanama Lekenickim i Letovani¢u, kroz mjesec lipanj 2025.
godine. Sudjelovali su umjetnici iz cijele Hrvatske. Motivi koji su prevladavali na koloniji su motivi
Turopolja i Pokuplja.

Sredstva:1.137,09 EUR

Suma fest — Gliivijada, kestenijada, tartufi

Sumafest odr¥ao se 18. listopada 2025. godine na podru¢ju Cerja Letovani¢kog. Posjetitelji su uz
lokalne vidi¢e imali organiziran posjet Sumama bogatim gljivama i kestenima. Ubrane gljive strucnjaci
su determinirali te odredili koje su jestive koje su otrovne. Sa lokalnim tartufarom, Mariom Koli¢em,
zainteresirani posjetitelji mogli su u Turopoljskom lugu sudjelovati u potrazi za tartufima. Za zabavni
program pobrinuli su se lokali glazbenici. U sklopu Suma festa izradeni su promotivni materijali za
sudionike — kape, majice multifunkcionalni noZiéi, privjesci, koSare.

Sredstva: 2.165,92 EUR




Bozié u Lekeniku

Adventski program pro§le godine protegnuo se kroz cijeli mjesec prosinac, a aktivnosti su nastavljene i
u sijeCnju. Postavljeno je klizaliste koje je u funkciji za klizace i klizacice bilo od 15. prosinca 2025.
godine do 15. sije€nja 2026. godine. Osmisljen je program Ledena bajka u suradnji Opcine Lekenik i
TZO Lekenik. Uz klizaliSte koje je bilo postavljeno mjesec dana, osigurali smo brojna dogadanja sa
dolaskom Djeda Mraza, voznju turisti¢kim vlaki¢em, velike grijane kugle u kojoj su se odrzavale
radionice za djecu, glazbeni program uz bandove Zakon beéara, Matrix band, Sini§u Biska, Miu
Dimsi¢, Amira Kazi¢a Lea, BoZi¢ni koncert Opéine Lekenik na kojem su sudjelovali KUD-ovi iz
opéine Lekenik, ostale udruge i djeca iz DV Lekenik. Organizirana je prodaja domacih proizvoda uz
sudjelovanje udruga i OPG-ova. OdrZana je promocija mesa lokalnog uzgajivaca goveda Black bull
ranch, obitelji Bir¢i¢. Za djecu je organizirana skola klizanja, kao i za odrasle. Na Silvestrovo, 31.12.
organiziran je dje¢ji Dogek Nove godine u podne. Kroz cijeli mjesec su se odrzavali razni manji
dogadaji poput djecjih radionica, kazalisnih (lutkarskih) predstava za djecu, dolazak Sv. Nikole,
boi¢ne radionice u NKC.

Sredstva: 75.303,67 EUR
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Potpore ostalim dogadanjima

Podrzali smo Smotru izvornog folklora Pokuplja, Posavine Turopolja i Banovine u Letovanicu te 3
dogadaja i akcije Udruge Andeoska sréeka OSIT iz Letovanica, Fisijadu, Skolicu ribolova i Ribolovno
natjecanje na drveni §tap SRU Odra Lekenik koje se odrzane u Letovani¢u, gastro manifestaciji
Festival Bakinih kola&a u Pe$éenici, Pedéenski vremeplov, Ime Marijino u Pes¢enici, Dje¢ju smotru u
Letovaniéu, obiljezavanje Dana pobjede i domovinske zahvalnosti i Dan hrvatskih branitelja uz

organizaciju koncerta Miroslava Skore u Letovaniéu.
Sredstva: 36.011,19 EUR
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Turisticka infrastruktura

Upravljanje turisti¢kom infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinice lokalne/regionalne
samouprave 1 dr.

2.5.

Sredstva: 0,00 EUR

Podr$ka turistickoj industriji:

Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom.
Potpore za programe dionika u turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstava.
Potpore programima destinacijskih menadzment kompanija (DMK).

Sredstva: 0,00 EUR

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.1.

s 0.8

3.3.

34,

3.5.

3.6.

Sredstva: 21.555,66 EUR
Definiranje branding sustava i brend arhitekture
Sredstva: 0,00 EUR
OglaSavanje destinacijskog branda
Sredstva: 3.040,00 EUR
Odnosi s javnoscu: globalni i domadéi PR
U svrhu promocije destinacije i manifestacija angaZzirani su bili turisti¢ki novinari te su
utroSena sredstva za njihove obilaske, smjeStaj i naknadu.
Sredstva: 3.505,00
Marketin8ke i poslovne suradnje
UtroSena su sredstva za marketing i promociju kulturne bastine u suradnji sa lokalnim KUD-
ovima koji su sudjelovali u Italiji i Ce$koj na medunarodnim Festivalima Hrvatske Cro In.
Sredstva: 2.146,00 EUR
Sajmovi, prezentacije i poslovne suradnje
Sredstva: 0,00 EUR

Suradnje s organizatorima putovanja
Sredstva: 0,00 EUR
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3.8.

Kreiranje promotivnog materijala
Izradeni su promotivni materijali i suveniri povodom odrzavanja manifestacija, odlazaka
lokalnih predstavnika (udruga, lokalnih duznosnika) u posjete i sudjelovanja na raznim
dogadanjima i manifestacijama za poklone sa sadrZajima opc¢ine Lekenik.

Sredstva: 9.290,75 EUR
Web stranica
Upravljanje odredenim sadrzajem na internetskim stranicama (npr. Google maps). Stvaranje,

odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama destinacije i drudtvenim mrezama

39

Sredstva: 99,00 EUR
Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
Uspostavljanje detaljne turistiGke baze podataka o ponudi i potraznji. Otkup sadrzaja,
fotografija i ostalih podataka. Priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na
podrudju destinacije u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu.
Turisti¢ka zajednica je tijekom 2025. godine pripremala, sortirala i dostavljala podatke o
turisti¢koj ponudi sukladno zahtjevima TZ SMZ i HTZ.

Kanali i profili TZO Lekenik na dru§tvenim mrezama:
- Internet stranica
- Facebook
- Instagram
Statistika internetske stranice

Statistika Facebook
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Sredstva: 0,00 EUR
3.10. Turisticko informativne aktivnosti
Pokrenuta je i pladena izrada promotivnog videa za podruéje Opéine Lekenik i za Advent.
Izradeni su plakati za oglaSavanje manifestacija na podru¢ju Opcine Lekenik.

Sredstva: 3.474,91 EUR

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
Sredstva: 2.515,00 EUR

4.1.  Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki
informacijski portal te evidencija svih oblika turisti¢ke ponude/atrakcija na podruéju Zupanije/regije
Sudjelovanje u razvoju sustava poslovne inteligencije temeljene na informati¢kim tehnologijama
(baze podataka, B2B
portal, sistematizacije istrazivanja, infografike) u suradnji i prema uputama regionalne turisticke
zajednice i Hrvatske turisticke zajednice
Sredstva: 0,00 EUR
4.2.  Struéni skupovi i edukacije
Sudjelovanje na Danima hrvatskog turizma
Sredstva: 815,00 EUR

4.3. Koordinacije i nadzor
Sredstva: 0,00 EUR

4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji:

Sustav nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama
turisticke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom turisti¢kom zajednicom 1
HTZ-om.
Sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog i privatnog sektora i
kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije (programi City card, City break 1 sl.).
Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji.
Organiziran sustav upravljanja posjetiteljima.

Sredstva: 0,00 EUR

4.5. Poticanje na ofuvanje i uredenje okoli$a:
Postavljanje manjih infrastrukturnih segmenata za bolji i kvalitetniji boravak turista i mjestana

Opcine Lekenik.
Sredstva: 1.700,00 EUR

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Sredstva: 75,00 €

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije:
Turisti¢ka zajednica nije ¢lan medunarodnih organizacija.
Sredstva: 0,00 EUR
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije:
Clan je LAG Zrinska gora — Turopolje koji daje podriku edukaciji, manifestacijama i sl.
Sredstva: 75,00 EUR



6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Sredstva: 69.466,72 €

6.1. Place
U Turisti¢koj zajednici na neodredeno vrijeme zaposlen je 1 djelatnik - direktor. U TIC-u je
zaposlen 1 djelatnik. Od lipnja do prosinca 2025. godine bio je | zaposlenik, zaposlenik TIC-a, a
poslove direktora obavljao je predsjednik od lipnja pa do prosinca dok nije zaposlen novi direktor.

Sredstva: 37.442,79 EUR
6.2. Materijalni troSkovi:

Troskovi funkcioniranja ureda turistiCke zajednice (reZijski troskovi, zakup prostora, uredska
oprema i materijal, odrzavanje prostora, troskovi platnog prometa, odvjetnicki i javnobiljeznicki
troskovi, troskovi postarine, struéno usavriavanje zaposlenika 1 sl.)

Ured TZ Opéine Lekenik poslovao je tijekom cijele godine, a rashodi ureda se odnose na telefonske
troskove, odrZavanje opreme, troskove struénog usaviSavanja, trofkove knjigovodstva, troSkove
nabavke uredske opreme i materijala, te poStarine i platnog prometa.

Ured TZ odradio je sve poslove i zadaCe planirane Planom rada za 2025. godinu u skladu sa
Zakonom o turisti¢kim zajednicama i naputcima Ministarstva turizma.

Sredstva; 29.583,93 EUR
6.3. Tijela turisticke zajednice:

Naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela turisti¢ke zajednice, putni tro§kovi ¢lanova tijela
turisticke zajednice, troskovi reprezentacije, pripreme te distribucije materijala za potrebe
odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice.

Sredstva: 0,00 EUR

6.4. Troskovi poslovanja mreza predstavniStva/ ispostava
Sredstva: 0,00 EUR

6.5.  Ostali izdaci
OdrZana je humanitarna predstava za mje§tanina Lekenika te su sredstva upladena za

njegovo daljnje lijecenje.

Sredstva: 2.440,00 EUR
7. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vijeéa moguca je alokacija sredstava rezerve na

ostale pojedina¢no planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)
Sredstva: 0,00 EUR

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
Sredstva: 0,00 EUR

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak
prihoda, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. TZO Lekenik u 2024. godini nije
ostvarila manjak prihoda nad rashodima.



9. ANALIZA TURISTICKOG PROMETA

9.1.  Dolasci i noéenja turista u 2025. godini

Vista turista  Dolasci  Nocenja — Broj Prosjecno trajanje boravka (u
turista danima)
Domacdi 492 903 495 1,84
Strani 528 2.265 534 4,29
Ulkupno 1.020 3.168 1.029 3:11

Dolascii no¢enja turista u 2025. godini
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9.2.  Turisticki promet po drzavama u 2025. godini

Drzava Dolasci Nocenja Broj turista
Njemacka | 115 1.032 121
Hrvatshka | 492 903 495
Nizozemska | 24 225 24
Madarska | 167 185 167

Turisticki promet po drZzavama u 2025.

godini
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9.3.  Turisticki promet po vrsti objekta

U Opéini Lekenik najveéi broj stranih turista odsjeo je u hotelskom smjeStaju i ostalim
ugostiteljskim objektima za smjestaj. 2025. godine. objekti u domacinstvu i objekti na OPG-u,
odnosno seljackom domacinstvu ostvaruju znatno manje nocenja.

Vrsta objekta Dolasci domaci Dolasci strani Dolasci ukupno
Hoteli | 283 289 572
Ostali ugostiteljski | 36 31 67

objekti za smjestaj
(Druge vrsie -
skupina kampovi)

Objekti u | 80 192 272
domacinstvu
Objekti na OPG-u | 57 15 72
(seljackom
domacinstvu)
UKUPNO | 492 528 1.020

Turisticki promet po vrsti objekta
u 2025. godini
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9.4.  Smjestajni objekti na podru&ju Opcine Lekenik u 2025. godini

R.br. NAZIV VRSTA BROJ BROJ KATEGORIJA
OBJEKTA OBJEKTA SMJESTAJNIH KREVETA  OBJEKTA
JEDINICA
1. | Kuca za odmor Objekti na 1 4 4 sunca
Ana OPG-u
(seljackom
domacinstvu)
2. | Marco Polo Objekti u | 4 5 zvjezdica
domadinstvu
3. | River Point Objekti u l < 3 zvjezdice
domadéinstvu
4. | Slap Objekti u 1 2 3 zvjezdice
domacinstvu
5. | Dvorac Jurjevec  Hoteli/ 24 48 4 zvjezdice

Hotel bastina




6. | Malus Ostali 2 3 zvjezdice
ugostiteljski
objekti za
smjestaj
(Druge vrste
— skupina
kampovi) /
Apartman
7. | Green retreat Objekti u 5 3 zvjezdice
domacinstvu
8. | Rokova Iza Objekti u 3 3 zvjezdice
domacinstvu
9. | Apartman u Objekti u 3 2 zvjezdice
domacinstvu domadinstvu
Pischiutta
/0. | Tihe noéi Objekti u 3 4 zvjezdice
domacinstvu
11. | Kucéa za odmoru Objektiu 3 2 zvjezdice
domadinstvu domacinstvu
Skornjak (River
sunrise)
12. | Natur Objekti u 3 3 zvjezdice
domadinstvu
13. | Gradec Objektiu 2 3 zvjezdice
domacdinstvu
14. | OPG Horvat — Objekti na 12 Nema
objekt za OPG-u kategorizacije
robinzonski (seljackom
turizam Domus domadinstvu
Ligni
15. | Kuca za odmor Objekti u 6 3 zvjezdice
obitelji Sidinec domacdinstvu
IZVJESCIVANJE

Turisti€ki ured podnosi Turistickom vijeéu izvjesce o realizaciji Programa rada i financijskog plana dva

puta godiSnje i to za razdoblje od I — VI i I — XII, a Turisti¢ko vijeée podnosi Skupstini konaéno
izvjeSce o realizaciji Programa rada s financijskim izvje$éem uskladenim s knjigovodstvenom
dokumentacijom, uz prethodno obavljeni nadzor ¢lanova Skupstine TZO Lekenik.




CKE ZA

5. GODIN

IZVJESTAJ O 1IZVRSENJU FINANCISKOG PLANA

za razdoblje 1.1.2025. do 31.12.2025.

_EUR
PRIHODI Plan Izvrsenje Indeks
1 2 3 4 5 6=5/4
il Izvorni prihodi 8.200,00 10.523,50 128,34
1.1. | Turisti¢ka pristojba 2.000,00 1.703,16 85,16
1.2. | Clanarine 6.200,00 8.820,34 142,26
2 Prihod iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i drZ.proracuna 160.000,00 200.000,00 125,00
33 Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 20.800,00 12.111,50 58,23
4, Prihodi od kamata 10,00 1,02 10,20
51 Prihodi od gospodarske djelatnosti(predstava,PCC) 2.000,00 3.140,00 157,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00 0,00
T Ostali prihodi 1.000,00 1.479,62 147,96
UKUPNO 192.010,00 227.255,64 118,36
RASHODI Plan IzvrSenje Indeks
1 2 3 4 5 6=5/4
AKTIVNOSTI
i ISTRAZIVANIE | STRATESKO PLANIRANIE 3.610,00 6.250,00 173,13
lzrada strateskih / operativnih / komunikacijskih / akcijskih
1.1, | dokumenata 3.610,00 6.250,00 173,13
1.2, | IstraZivanje | analiza trZista 0,00 0,00 0,00
1.3. | Mjerenje ucinkavitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00
2 RAZVOI TURISTICKOG PROIZVODA 106.000,00 170.562,00 160,91
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje
2.1. | turistikih proizv. 1.000,00 0,00 0,00
2.2. | Sustavi oznaavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda 5.000,00 0,00 0,00
2.3. | Podrika razvoju turistickih dogadanja 80.000,00 170.562,00 213,20
Letovanié-selo pokraj Kupe 20.000,00 16.805,28
Dani Bana Jelacié¢a i postara Klempaja, Trojacka nedjelja 10.000,00 6.897,67
Fasnik-Djecji maskenbal 3.000,00 7.841,18
Jurjevo - Dan opdine Lekenik 20.000,00 24.400,00
Likovna kolonija 3.000,00 1.137,09
Gljivada/kestenijada/ tartufi 3.000,00 2.165,92
BoZi¢ u Lekeniku 19.000,00 75.303,67
Potpore ostalim dogadanjima (Valentinovo, fisijada) 2.000,00 36,011,19
2.4, | Turisticka infrastruktura 10.000,00 0,00 0,00
Smeda signalizacija 5.000,00 0,00
Vinske, biciklisticke i pjesacke staze 5.000,00 0,00
2.5. | Podrika turisti¢koj industriji 10.000,00 0,00 0,00
3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANIE 13.000,00 21.555,66 165,81
3.1. | Definiranje brending sustava i brend arhitekture 1.000,00 0,00 0,00




Oglasavanje destinacijskog branda, turisti¢ke ponude i

Manjak prihoda za pokrice u slijedecem razdoblju

3.2. | proizvoda 1.000,00 3.040,00 304,00
3.3. | Odnosis javnodéu:globalnii domadéi PR 1.000,00 3.505,00 350,50
3.4. | Marketinske i poslovne suradnje 1.000,00 2.146,00 214,60
3.5. | Sajmovi, prezentacije i poslovne radionice 2.000,00 0,00 0,00
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 0,00
Guslac na krovu 0,00 0,00
3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 2.000,00 8.290,75 464,54
Glasilo Leken 1.000,00 0,00
Monografija Pescenica 0,00 0,00
Tiskanje broSura,info-karte,film,kalendari 500,00 6.685,00
Suveniri 500,00 2.605,75
3.8. | Web stranica 2.000,00 99,00 4,95
3.9. | Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 1.000,00 0,00 0,00
3.10. | Turisti¢ko-informativne aktivnosti 2.000,00 3.474,91 173,75
Promacije 1.000,00 1.550,00
Plakati 1.000,00 1.924,91
DESTINACIISKI MENADZMENT 2.500,00 2.515,00 100,60
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor 500,00 0,00 0,00
4.2, | Struéni skupovi i edukacije 1.000,00 815,00 81,50
4.3. | Koordinacija i nadzor 0,00 0,00
4.4. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00
4.5. | Poticanje na ouvanje | uredenje okoli%a 1.000,00 1.700,00 170,00
Park Lekenik 500,00 0,00
PoboljSanje uvjeta boravka turista 500,00 1.700,00
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 150,00 75,00 50,00
5.1. | Medunarodne strukovne | sl.organizacije 0,00 0,00 0,00
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije-LAG 150,00 75,00 50,00
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 65.750,00 69.466,72 105,65
6.1. | Plade- Turisti¢ki ured (1 djelatnik), TIC(1 djelatnik) 37.000,00 37.442,79 101,20
Bruto place 31.974,69
Doprinosi na place 2.329,05
Ostali rashodi za zaposlene 3.139,05
6.2. | Materijalni troskovi 27.750,00 29.583,93 106,61
6.3. | Tijela turisticke zajednice 1.000,00 0,00 0,00
6.4. | Troskovi poslovanja mreze predstavnidtava/ispostava 0,00 0,00 0,00
6.5. | Ostaliizdaci 0,00 2.440,00 0,00
REZERVA 1.000,00 0,00 0,00
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00
FONDOVI-posebne namjene 0,00 0,00 0,00
Fond za turisti¢ke zajednice na turisti¢ki nedovoljno
razvijenim podrucjima i kontinentu 0,00 0,00 0,00
Fond za projekte udruZenih turisti¢kih zajednica 0,00 0,00 0,00
0,00
UPNO 192.010,00 270.424,38 140,84
MANJAK 0,00 -43,168,74
VISAK PRIHODA - PRENESEN| 27.026,25
-16.142,49




Lekenik, 24.03.2026. godine

Predsjednik

Bozidar Antolec

Jud Ll







